Zmiany w korzystaniu ze znakéw FSC e
Wycofanie znaku towarowego ,Forest For All FOR ALL

Forever”ipaneli promocyjnych FSC

Aby wzmocni¢ zaufanie do znakéw FSC i wesprzec
posiadaczy licencji promocyjnych FSC w poruszaniu sie po
nowych globalnych przepisach przeciwko greenwashingowi,
1. DECYZJA FSC wycofuje znak towarowy ,Forests For All Forever”
(FFAF) dla wszystkich posiadaczy licencji. Ponadto
posiadacze licencji promocyjnych (Promotional Licence Holder

— PLH) nie bedq juz korzystac z paneli promocyjnych FSC.

2. KONTEKST

Na catym swiecie obserwuje sie wzrost liczby przepiséw dotyczgcych walki z
greenwashingiem, a takze coraz wiekszq kontrole komunikatow przedsiebiorstw
dotyczgcych zrownowazonego rozwoju. Dyrektywa UE w sprawie wzmocnienia pozycji
konsumentow w procesie transformaciji ekologicznej (Empowering Consumers — EmpCo) jest
kluczowq regulacjg wzmacniajgcg ochrone konsumentdw i ograniczajgcg nieuczciwe
praktyki handlowe, takie jak wprowadzajgce w btqd deklaracje srodowiskowe, etykiety
dotyczqgce zrownowazonego rozwoju i materiaty promocyjne. Dyrektywa ta weszta w zycie
w marcu 2024 r. i zacznie obowigzywac od wrzesnia 2026r.

Nie jest to tylko europejska inicjatywa. Instytucje na catym swiecie aktualizujg swoje
przepisy dotyczgce ochrony konsumentow [1], aby zwalczad i kara¢ praktyke greenwashingui.

FSC zlecito szeroko zakrojong analize i przeglgd prawny naszych systemoéw, koncentrujqc sie
w szczegolnosci na znakach towarowych FSC, etykietach FSC i projektach promocyjnych
FSC. Zewnetrzny i niezalezny przeglqgd wykazat wysokie ryzyko braku zgodnosci dla
posiadaczy licencji w przypadku stosowania znaku towarowego ,Forest for All Forever”,
poniewaz zawiera on ogdélne oswiadczenie srodowiskowe ,las dla wszystkich na zawsze”,
ktore zostato ocenione jaoko ambitne i zbyt szerokie, aby spetni¢c wymagane standardy
szczegotowosci i uzasadnienia.

Projekt panelu promocyjnego jest obecnie uznawany za etykiete zrdwnowazonego rozwoju
w ramach dyrektywy EmpCo i dlatego wymaga monitorowania przez kompetentng i
niezalezng strone trzeciq. Ponad 70% posiadaczy licencji promocyjnych dziata na rynku UE,
dlatego wycofamy dla nich projekt panelu promocyjnego, aby zminimalizowac ryzyko
niezgodnosci z dyrektywq. Posiadacze licencji promocyjnych mogq nadal bez obaw uzywac
nazwy FSC, skrotu i logo FSC, postepujgc zgodnie z wytycznymi zawartymi w niniejszym
dokumencie.

[1] Australia, zobacz: Green marketing and the Australian Consumer Law.

Kanada, zobacz: Competition Act, main focus Bill 96

Chiny, zobacz: Advertising Law and Environmental Protection Law

Kolumbia, zobacz: Decreto 1369/2014

Singapur, zobacz: Consumer Protection (Fair Trading Act) 2003 and The Singapore Code of Advertising Practice
Wielka Brytania, zobacz: Green Claims Code

USA, zobacz: FTC Green Guide
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3. KOLEJNE KROKI

Wycofujgc znak FFAF, FSC wzmacnia zaufanie do swoich znakow towarowych i etykiet.
Posiadacze licencji dziatajgcy na rynku UE mogg nadal sprzedawac i promowac swoje
produkty certyfikowane, uzywajqgc znakoéw FSC. Przejscie to moze wymagac dodatkowych
dziatan ze strony posiadacza licencji FSC, dlatego w celu jak najptynniejszego przebiegu
tego procesu udostepniamy odpowiednie narzedzia i zasoby. Przyktadem moze by¢
platforma FSC Brand Hub, ktéra zostata stworzona juz z myslg o nowych przepisach.

Wykorzystanie znakow towarowych przez posiadaczy licencji requluje Przewodnik FSC po
znakach towarowych dla posiadaczy licencji promocyjnych, ktéry jest obecnie w trakcie
aktualizacji. Zaktualizowany przewodnik bedzie zawierat wszystkie zmiany wskazane w
niniejszym dokumencie i zostanie opublikowany w drugim kwartale 2026 r. Posiadacze
licencji promocyjnej (PLH) majg czas do wrzesnia 2026 r. na dostosowanie sposobu
uzywania przez nich znakow towarowych FSC do nowych wymagan.

4. WYTYCZNE TECHNICZNE

Posiadacze licencji mogq dostosowaé to jak korzystajq ze znakéw FSC do
dyrektywy Empowering Consumers przed datg wejscia w zycie
zrewidowanego ,Przewodnika FSC po znakach towarowych”, wprowadzajgc
odpowiednie zmiany w swoich materiatach promocyjnych.

KORZYSTANIE ZE ZNAKOW TOWAROWYCH
FSC W CELACH PROMOCYJNYCH

Do wrzesnia 2026 r. nalezy usungé FORES'I'STM
wszystkie znaki FFAF z materiatow FOR ALL
promocyjnych i zastgpic je znakiem FSC FOREVER

towarowym FSC, takim jak logo FSC.

Do wrzes$nia 2026 r. nalezy usungé : / 5
wszystkie projekty paneli promocyjnych
z Panstwa materiatow promocyjnych i FSC

www.fsc.org

zastqgpic je samodzielnym logo FSC. FSC* N0D000O

The mark of
responsible forestry

. J

Nalezy pamietaé, ze wszelkie przypadki uzycia znaku
towarowego muszq by¢ wystane do zatwierdzenia do
lokalnego biura FSC. Dotyczy to réowniez aktualizacji

grafiki w celu dostosowania jej do niniejszych
wytycznych.
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PRAWIDLOWE UZYWANIE LOGO, SKROTU | PELNEJ NAZWY FSC

W przypadku kazdego uzycia znakow
towarowych FSC nalezy podac:

* kod licencji FSC (np. FSC NOOOO0OO)

oraz
Bambusowg * jedno o$wiadczenie promocyjne na
figurka (tecza) kazdym materiale.
1,90
g Wszystkie oswiadczenia promocyjne

muszq zawierac adres strony
internetowej FSC:_ www.fsc.org
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NIE WOLNO stosowac
obramowania ani zamknietej
ramki wokot obowigzkowych
elementéw.

NIE WOLNO przedstawiac
elementéw promocyjnych w
uktadzie graficznym
przypominajqgcym etykiete

FSC lub projekt panelu
promocyjnego.
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Wymagania dla produktéw w sklepach internetowych*

*W przypadku e-commerce i sklepéw internetowych kazda oferta produktowa jest traktowana joko oddzielne wykorzystanie
promocyjne. Dlatego musi zawierac¢ wszystkie obowiqgzkowe elementy z listy kontrolnej (grafika ponizej - elementy:1, 2, 3).
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OKRAGLY DREWNIANY STOLIK KAWOWY

Elegancki i minimalistyczny stolik kawowy wykonany
jest z drewna orzechowego certyfikowanego FSC®
z naturalnym wykonczeniem. Solidna konstrukcja i
zwezajqce sie nogi nadajqg ciepta i rownowagi
kazdej przestrzeni — idealnie nadaje sie do salondw,
poczekalni lub przytulnych kawiarni.

FSC®NO0O000

Wiecejinformacjina ()
stronie fsc.org

329,99 zi

L
Wymiary produktu: @ 90 x 45cm - ’ s
Zalecana maksymalna waga: 25 kg
Kolor: orzech FSC

popAJ po koszyka 4
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WYTYCZNE DLA PANSTWA DOSTAWCOW POSIADAJACYCH CERTYFIKAT FSC

Dostawcy posiadajqcy certyfikat FSC mogq dostosowaé sie do wymagan EmpCo,
wprowadzajgc zmiany w etykiecie FSC umieszczonej na produkcie. Dostosowanie to nie
wymaga przejscia na hajnowszq wersje standardu dot. znakéw towarowych FSC-STD-50-
001 V3, poniewaz wszystkie sugerowane zmiany sq zgodne z FSC-STD-50-001 V2-1*,

*Nalezy pamietaé, ze wszelkie uzycie znaku towarowego musi by¢ zgodne z wymogami FSC-STD-50-001 V2-1. Sugerowane zmiany zaznaczone w sekcji wytycznych
koncentrujq sie na aspektach, ktére nie sg obecnie obowigzkowe zgodnie z FSC-STD-50-001 V2-1 (lub sq obowiqgzkowe tylko w niektorych sytuacjach), ale sq wazne dla
dostosowania uzycia znaku towarowego FSC w kontekscie EmpCo.
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1. ZAWSZE NALEZY STOSOWAC / 3
ETYKIETE PRODUKTOWA FSC ZE
WSZYSTKIMI OBOWIAZKOWYMI [EESASS

ELEMENTAMI i Obowigzkowe
[ Eoad | Obowigzkowe

FSC® C000000

Wiele materiatéw certyfikowanych FSC:
Jesli produkt zawiera wiecej niz jeden
materiat certyfikowany FSC, nalezy
wymienié¢ wszystkie certyfikowane
materiaty na etykiecie.

Etykiety z wieloma typami ®
produktéw zostang
udostepnione w FSC Brand

Hub najpdzniej w lipcu 2026

r EFSC
www.fsc.org
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Wyjasnienie: Jesli sam rodzaj  Typ produktu ,Papier” Q.
produktu nie zapewnia moze Od”c?s'c e <
wystarczajqcej jasnosci, e o O
. Z opiowania, jak i
na!ezy c}olqczyc 'dc.)dq’rkowy spalena papierse P
opis, ktéry wyjasnia do czego  co jest niejasne. o
odnosi sie etykieta FSC. (@]
® O
Np.: Etykieta FSC odnosi , 5 ;
sie do arkuszy papieru. High Quality Prodyct !
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